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One real example of the results of science and technology development is Big 
Data. Big Data is a collection of very large and complex data. Volume, variety, 
and velocity are the three primary characteristics of Big Data and are commonly 
referred to as 3V of Big Data. Because of the characteristics, Big Data has many 
advantages in its application. New product development plays an important role in 
the company's future because it is the key to the sustainability and development of 
an industry. However, the review of Big Data Analytics applications that focus on 
the new food product development process in the food industry is still limited. 
Therefore, this study will review the application of Big Data Analytics for the new 
food product development process. This study aims to review the application of 
Big Data Analytics for new food product development processes covering the 
implementation, techniques, and types of Big Data Analytics that are used in the 
new food product development process. The methodology used in this research is 
a literature review. The inclusion criteria used in this study were non-full-review, 
accessible English articles within the same topic, and published in 2011-2021. Big 
Data Analytics can be used in various stages of new food product development. 
The application of Big Data can make it easier to access certain information 
needed more quickly and precisely so as to reduce time and effort in the new food 
product development process. Nevertheless, experts, tools, and analytical 
techniques are needed in using Big Data so that data selection can be done 
properly and efficiently. 
 






Salah satu contoh nyata hasil perkembangan ilmu pengetahuan dan teknologi 
adalah Big Data. Big Data adalah kumpulan data yang sangat besar dan 
kompleks. Volume, variasi, dan kecepatan adalah tiga karakteristik utama Big 
Data dan biasanya disebut sebagai 3V of Big Data. Akibat karakteristiknya, 
aplikasi Big Data memiliki banyak keunggulan. Pengembangan produk baru 
memegang peranan penting bagi masa depan perusahaan karena merupakan kunci 
keberlangsungan dan perkembangan suatu industri. Namun, review mengenai Big 
Data Analytics yang berfokus pada proses pengembangan produk pangan baru di 
industri pangan masih terbatas. Oleh karena itu, penelitian ini akan mengkaji 
penerapan Big Data Analytics untuk proses pengembangan produk pangan baru. 
Studi ini bertujuan untuk mengkaji penerapan Big Data Analytics untuk proses 
pengembangan produk makanan baru yang meliputi implementasi, teknik, dan 
jenis Big Data Analytics yang digunakan dalam proses pengembangan produk 
makanan baru. Metodologi yang digunakan dalam penelitian ini adalah literature 
review. Kriteria inklusi yang digunakan dalam penelitian ini adalah artikel non-
review, berbahasa Inggris, dapat diakses penuh, memiliki cakupan topik yang 
sama, dan diterbitkan dalam tahun 2011-2021. Big Data Analytics dapat 
digunakan dalam berbagai tahap pengembangan produk makanan baru. Salah satu 
teknik Penerapan Big Data dapat mempermudah dalam mengakses informasi 
yang dibutuhkan dengan lebih cepat dan tepat sehingga dapat mengurangi waktu 
dan tenaga dalam pengembangan produk. Namun, tenaga ahli, alat, serta teknik 
analisis diperlukan dalam penggunaan Big Data agar proses pemilihan data 
terselesaikan dengan baik dan efisien.  
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